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Na widelcu. Konsumenci a transformacja systemu zywnosciowego

Wprowadzenie
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Przemystowy proces produkcji rolno-spozywczej ukierunkowany jest na
intensyfikacje produkgji, wzrost wydajnosci i obnizanie cen. Tania zywnos¢,
ktora dzieki temu moze cieszy¢ sie konsument, wiaze sie jednak ze znacz-
nymi kosztami spotecznymi i Srodowiskowymi. Maleje bior6znorodnosc.
Postepuje degradacja gleb. RoSnie zanieczyszczenie wdd. Stabnie pozycja
rolnikéw w tancuchu wartosci. Wiele oséb odchodzi z rolnictwa, bo nie
moze sie z niego utrzymac. Polska wies$ wyludnia sie i starzeje. Obniza sie

tez jako$¢ zywnosci, a ponad 50% dorostych Europejczykéw ma nadwage .

Coraz mocniej dostrzegamy te problemy i konieczno$¢ zmian systemu
zywnosciowego w kierunku bardziej zrownowazonym, sprawiedliwym

i bezpieczniejszym dla Srodowiska, klimatu i zdrowia ludzi. Wybrzmiewa to
m.in. w unijnej strategii ,,O0d pola do stotu” z 2020 roku, ktorej priorytetem
jest wzmocnienie europejskiej odpornosci na kryzysy i zapewnienie bezpie-
czenstwa zywnosciowego, rozumianego nie tylko jako dostep do zywnosci
przystepnej cenowo, ale takze zywnosSci zdrowszej . Wszyscy uczestnicy i
uczestniczki systemu zywnosciowego, w tym producenci rolni, przetworcy,
konsumenci majg do odegrania wazna role w tych zmianach. Dlatego

w strategii zaktada sie m.in. potrzebe transformacji rolnictwa (w tym do
2030 roku zmniejszenie o potowe stosowania pestycydéw i srodkéw prze-

ciwdrobnoustrojowych, zmniejszenie stosowania nawozéw o co najmniej

Por. Strategia ,,0d pola do stotu”, https://www.consilium.europa.eu/pl/policies/from-farm-to-fork/#policy [dostep: 14.11.2023].

Por. m.in. Strategia ,,0d pola do stotu”, https://www.gov.pl/web/wprpo2020/strategia-od-pola-do-stolu [dostep: 14.11.2023].



Wprowadzenie

20%, poprawe dobrostanu zwierzat oraz rozwdj rolnictwa ekologicznego
poprzez zwiekszenie udziatu upraw ekologicznych w catkowitej powierzchni
uzytkéw rolnych do 25%), poprawe sytuacji producentow rolnych, ograni-
czenie marnotrawienia zywno$ci i zmiane nawykéw zywieniowych. Wymaga
to oczywiscie szeregu zmian systemowych i konkretnych polityk publicz-
nych, ale konsumenci i konsumentki w istotny spos6b moga ten proces
wesprzeé poprzez swoje wybory indywidualne, zwyczaje i postawy zwigza-
ne z zywnoscia. Moga tez oni wptynac na poprawe sytuacji producentéw
rolnych, wspéttworzac kroétkie tancuchy dostaw i bezposrednio wspotpra-

cujac z rolnikami.

Celem badania przeprowadzonego przez Instytut
Spraw Publicznych byto sprawdzenie, czy Polki

i Polacy sa na te zmiany gotowi i w jakim stopniu.
Realizujac je, postawiliSmy wiec pytania: co jemy,
jakimi kierujemy sie kryteriami wyboru zywnosci,
gdzie robimy zakupy i jak widzimy role konsumen-
téw w produkcji zywnosci.

Badanie zostato przeprowadzone w czerwcu i lipcu 2023 na reprezentatyw-
nej probie 1000 polskich konsumentéw i konsumentek (sondaz zrealizowa-
no technika wywiadow CAWI - ankiet internetowych wsrdd uczestnikow
panelu Opinie.pl, skupiajacego sto dwadziescia tysiecy panelistow ).

Whnioski z przeprowadzonych prac prezentujemy w ponizszym tekscie.

Zapraszamy do lektury!

i
&
i
]

Badanie CAWI (computer assisted web interview) polega na samodzielnym wypetnianiu ankiety elektronicznej przez respondentéw

zaproszonych do udziatu w sondazu.

https://grupaigs.pl/pl/panel.


https://grupaiqs.pl/pl/panel
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Giowne
whioski
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Rolnictwo i produkcja
zywnosci zniknety z naszego
horyzontu i wyobrazni. Nasza
wiedza na temat produkcji
zZywnosci jest niewielka,

a praca rolnikow niedoceniana.
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Kobiety zwracaja wieksza
uwage na ochrone klimatu

i Srodowiska. Takze w przy-
padku zywnosci kwestie te,

a takze dobrostan zwierzat

i ekologicznos¢ produktow, sa
bardziej istotne dla nich niz dla

mezczyzn.
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Transformacja systemu
zywnosciowego w kierunku
bardziej zrownowazonym

i sprawiedliwym wyma-

ga zmian na wszystkich
etapach tancucha wartosci
- po stronie producentow
rolnych, posrednictwa, hand-
lu i konsumpcji. Badanie po-
kazuje, ze polscy konsumenci
s gotowi wesprzec transfor-
macje systemu zywnoscio-
wego w kierunku bardziej
zrownowazonym. Jej pod-
stawa moze by¢ wspétpraca
rolnikéw i konsumentéw
oparta na zaufaniu i bliskich,

bezposrednich relacjach.
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Za sprawa m.in. kryzysow
ostatnich lat Swiadomo$¢
konsumentow zmienia sie.
Coraz mniejsza wage przywia-
zujemy do marki i wygladu
produktow. Coraz bardziej li-
czy sie lokalnos¢ i polskosé ku-
powanej zywnosci (kryterium
to zostato wskazane jako istotne
przez ponad 70% spoteczen-
stwa). Ro$nie tez znaczenie tego,
czy zywno$¢ zostata wyprodu-
kowana w sposéb przyjazny dla
Srodowiska i klimatu. 60%
spoteczenstwa deklaruje, ze
bytaby gotowa wybierac takie
produkty, nawet gdyby byty

drozsze.




Gtéwne wnioski
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Polski rynek spozywczy
zdominowaty sklepy wielko-
powierzchniowe i w nich
najczesciej robia zakupy
Polki i Polacy. Na tle innych
miejsc, zakupy bezposrednio

u rolnikéw w gospodarstwach
sg mato popularne. Czesciej
kupujemy u rolnikow na targach
i bazarach, i dotyczy to gtéwnie

warzyw, owocow i jajek.
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Polskie spoteczenstwo ufa
jakosci produktéw pochodza-
cych z polskich gospodarstw.
O wysokiej jakosci warzyw

i owocow pochodzacych bez-
posrednio od rolnikow przeko-
nanych jest ponad dwukrotnie
wiecej Polek i Polakow niz

w przypadku tego rodzaju
produktéw kupowanych

w dyskontach, supermarketach

i hipermarketach.

/

za niewykorzystany.

. /
\

Gotowos¢ zaréwno konsumentdw, jak i rolnikow do bezposredniej
wspotpracy w zakresie sprzedazy produktow spozywczych jest
bardzo wysoka. Ponad 90% konsumentow oraz 75% badanych
rolnikow uznaje to za co najmniej dobry pomyst. W kontekscie

tego, gdzie wiekszo$¢ z nas robi zakupy, potencjat ten mozna uznac

/

/

W mozliwosci zakupow bez-
posrednio z gospodarstw
rolnych najbardziej cenimy
dostep do swiezych produk-
téw, ich wysoka jakosé

i przystepna cene.

Biorac pod uwage, ze s

to najwazniejsze kryteria,
ktérymi Polki i Polacy kieruja
sie podczas zakupow, wyso-
ko nalezy oceni¢ potencjat
korzystania z bezpoSrednich
form wspotpracy z rolnikami,
jesli beda bardziej dostepne
i promowane wsrdd konsu-

mentdw.
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Niewygoda, wzgledy logi- Niewystarczajgca jest wiedza konsumentéw
styczno-organizacyjne oraz na temat krétkich tancuchéw dostaw za

brak wiedzy, jak znalez¢é posrednictwem kooperatyw czy modeli
odpowiednie gospodarstwa, Rolnictwa Wspieranego przez Spotecznosé.

to czynniki w najwiekszym

stopniu zniechecajace Polki

i Polakéw do kupowania

produktoéw bezposrednio od / \

rolnikdw. Polki i Polacy w wigkszosci s otwarci na samodzielna produkcje
K / roslin na wtasne potrzeby, takze w ramach ogrodnictwa miejskiego

lub farm miejskich, co niesie ze sobg wiele korzysci. Jest sposobem
zwiekszania lokalnej samowystarczalnosci i odpornosci na kryzysy,
ale takze szansa na lepsze zrozumienie procesu produkcji zywnosci,
a przez to budowanie porozumienia i wiezi z rolnikami. Wykorzysta-

nie i rozwijanie tego potencjatu wymaga wsparcia przez samorzady.

Yy

Proces ograniczania spozycia miesa przebiega powoli.

Az 87% badanych Polek i Polakéw pozostaje na klasycznej diecie
— je wszystko, na co pozwala im zdrowie.

Dieta bezmiesna pozostaje rzadkoscia. Miesa nie jada jedynie 4% badanych, a kolejne 7% ogranicza mieso
i produkty odzwierzece. 16% spoteczenstwa obawia sie tez, ze w zwiagzku z zielona transformacjg Unia

Europejska w przysztoSci zabroni im jedzenia miesa.

. /




Gtéwne wnioski

Niewygoda, wzgledy
logistyczno-organizacyjne
oraz brak wiedzy, to
czynniki powstrzymujace
Polkii Polakow od
kupowania produktow
bezposrednio od rolnikow.
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ZWyczaje
konsumenckie

Sklepy wielkopowierzchniowe zdominowaty detaliczny handel zywnoscia
w Polsce, a liczba matych sklepow spozywczych stale maleje. Wedtug
danych Nielsen IQ w ciggu jednego roku 2022 z rynku znikneto prawie 2300
matych sklepow spozywczych . Juz w 2020 roku udziat dyskontow, super-

i hipermarketow na rynku wynidst 63%, podczas gdy jeszcze w 2007 roku

byto to okoto 41% (wobec niemal 60% udziatu matych sklepow) .

Trendy te znajduja odzwierciedlenie takze w przeprowadzonych badaniach.
Niezaleznie od rodzaju produktow spozywczych, najbardziej popularnym
miejscem robienia zakupow sa dyskonty. Duzg popularnoscia ciesza sie
takze hipermarkety i supermarkety, najmniejsza za$ zakupy bezposrednio
w gospodarstwach rolnych. Warto zwrdci¢ uwage na kwestie zakupow
warzyw i owocow - jest to bowiem rodzaj zywnosci najczesciej kupowany
poza duzymi sklepami wielkopowierzchniowymi - na targach, bazarach lub
w warzywniakach. Warzywa i owoce oraz jajka to takze produkty najczesciej

kupowane bezposrednio od rolnikow w gospodarstwach.

Polish consumer confidence: FMCG sales volume winners and losers, https://nielseniq.com/global/en/insights/analysis/2023/further-increase-in-
consumer-optimism-in-g2-still-not-translated-into-fmcg-sales-volume-growth/ [dostep 14.11.2023].

Dane cytowane za Klub Jagiellonski, https://klubjagiellonski.pl/2023/01/13/dlaczego-polska-zabka-nie-pomoglaby-w-walce-z-niemieckim-lidlem/
[dostep 14.11.2023].


https://nielseniq.com/global/en/insights/analysis/2023/further-increase-in-consumer-optimism-in-q2-still-not-translated-into-fmcg-sales-volume-growth/
https://nielseniq.com/global/en/insights/analysis/2023/further-increase-in-consumer-optimism-in-q2-still-not-translated-into-fmcg-sales-volume-growth/
https://klubjagiellonski.pl/2023/01/13/dlaczego-polska-zabka-nie-pomoglaby-w-walce-z-niemieckim-lidlem/

Zwyczaje konsumenckie

Gdzie zazwyczaj kupuje Pan/Pani ponizsze
rodzaje produktow spozywczych?

Maty sklep

Hipermarket, T e

supermarket Dyskont s Warzywniak Bezposrednio
Pronflukty (np. Auchan, (np. Biedron- 12T (I Bazar/ta.rg/ (poza bazarem, zgospodarst-
spozywcze: . four Express, handel uliczny .
Carrefour, Kau- ka, Lidl, Netto) ABC, sklep targiem) wa rolnego
fland, Dino) osie,dlowy)
é a40% 65% 24% 37% 32% 9%
Warzywa,
owoce
Przetwory 41% 66% 26% 17% 15% 6%
warzywne,
owocowe
§ ? 43% 61% 31% 12% 3% 5%
Mieso,
wedliny
@ 49% 77% 25% 6% 3% 1%
Maki,
kasze
@ 27% a44% 17% 20% 9% 26%
Jajka
@ a48% 78% 31% 4% 3% 4%
Nabiat

Zrédto: badanie CAWI, N=1000, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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%Ié Mimo ze zdecydowanie najpopularniejsze sg sklepy wielkopowierzchniowe,
to jakos¢ przynajmniej czeSci kupowanych tam produktow, takich jak
Produkty oferowane warzywa i owoce, jest oceniana nizej w poréwnaniu do oferty bazaréw,
bezposrednio przez targdw czy gospodarstw rolnych. Produkty oferowane bezposrednio
rolnikéw cieszj sie przez rolnikéw ciesza sie wiec wysokim zaufaniem spoteczenstwa,
wysokim zaufaniem przy czym szczegdlnie czesto ich wysoka jakos¢ podkreslaja kobiety. Biorgc
spoteczenstwa. jednak pod uwage, ze jako$¢ i Swiezo$¢ produktow generalnie sa dla Polek

i Polakow jednymi z najwazniejszych kryteriéw wyboru podczas zakupow
(por. wykres ponizej), nalezy sadzi¢, ze wieksza dostepnos¢ takich miejsc,
jak targi czy bazary, w przestrzeni publicznej, a takze lepsza wiedza na
temat mozliwosci kupowania produktow u rolnikow, bytaby waznym

impulsem do czestszego korzystania z krotkich tancuchéw zywnosci.

Przekonanie o jakosci warzyw i owocoéw w zaleznosci od miejsca dystrybucji

Odsetek 0s6b wysoko oceniajacych jakosé warzyw i owocodw sprzedawanych w poszczegdlnych miejscach

Bezposrednio z gospodarstwa rolnego 77%
Warzywniak (poza bazarem, targiem) 61%
Bazar / targ [ handel uliczny 60%
Dyskont (np. Biedronka, Lidl, Netto) 37%

Hipermarket, supermarket (np. Auchan,

Carrefour, Kaufland, Dino) 28%

Maty sklep spozywczy (np. Zabka, 23%
Carrefour Express, ABC, sklep osiedlowy)

Zrédto: badanie CAWI, N=988, Instytut Spraw Publicznych 2023.



Zwyczaje konsumenckie

Co sie liczy dla konsumenta?

Swiezos¢, bezpieczenistwo dla zdrowia, jako$¢ i adekwatna do niej
cena to cztery najczestsze aspekty brane pod uwage przez polskie
spoteczenstwo podczas zakupdw spozywczych. Wskazato na nie ponad
90% badanych. Bardzo wysoko wsrdd priorytetow znalazty sie tez kwestie
Srodowiskowe i dobrostan zwierzat. Ich znaczenie podkreslito okoto

80% polskiego spoteczenstwa, a jeszcze wieksze znaczenie maja one dla
kobiet (86%). Tylko nieznacznie nizej uplasowaty sie kategorie odnoszace
sie do polskosci i lokalnosci produktéw oraz ich bezpoSrednie pocho-
dzenie od rolnika, przy czym te wtadnie cechy produktéw okazuja sie
szczegblnie wazne dla osdb powyzej 55 roku zycia, majacych wczesniej
doswiadczenia kupowania produktow spozywczych bezposSrednio od
rolnika oraz sympatykéw i sympatyczek Prawa i Sprawiedliwosci. Warto
tez zauwazy¢, ze wszystkie wymienione wyzej aspekty sg cenione bardziej
niz marka czy atrakcyjny wyglad produktéw, co Swiadczy o rosnacej

Swiadomosci konsumentéw na temat zywnosci.

13

*
80%

Bardzo wysoko

wsrod priorytetéw
znalazty sie tez

kwestie sSrodowiskowe

i dobrostan zwierzat.
Ich znaczenie podkre-
slito okoto 80% polskie-
go spoteczenstwa.
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Kryteria istotne podczas zakupoéw spozywczych

Na ile ponizsze aspekty sg wazne dla Pana/Pani podczas zakupéw produktéw spozywczych?

Sa Swieze 97%
Sa bezpieczne dla zdrowia o6%
Sa wysokiej jakosci o5%
Ich cena odpowiada jakosci

94%
Nie zawieraja zadnych sztucznych
dodatkéw 90%
Maja dtugi termin przydatnosci 84%
Zostaty wyprodukowane w sposéb o
bezpieczny dla Srodowiska 81%
Sa dobre z punktu widzenia 80%
dobrostanu zwierzat
Zostaty wyprodukowane w Polsce 78%
Pochodzg prosto od rolnika 77%
Zostaty wyprodukowane lokalnie 73%
Maja atrakcyjny wyglad 70%
Sa bio/ ekologiczne G64%
Sa znanej marki 54%

Zrédto: badanie CAWI, N=1000, Instytut Spraw
Publicznych 2023.



Zwyczaje konsumenckie

Na rosnace dla Polek i Polakéw znaczenie kwestii Srodowiskowo-kli-
matycznych w produkcji zywnosci wskazuje tez wysoki - ponad 60%

- odsetek 0s6b sktonnych kupowac produkty spozywcze przyjazne dla
Srodowiska i klimatu, takze wtedy, gdyby byty one drozsze. Gotowos¢ ta
jest wyzsza nie tylko wsrdd oséb o dobrej sytuacji materialnej, ale tak-

ze majacych doswiadczenia we wtasnej uprawie warzyw i owocow oraz
we wspotpracy z rolnikami. Wieksza wiedza i zrozumienie tego, na czym
polega rolnictwo i produkcja zywnosci wynikajace z takich bezposrednich
doswiadczen, moga wiec przektadac sie na coraz wyzszy priorytet kwestii
Srodowiska i klimatu w wyborach konsumenckich. Jak pokazujemy

w dalszej czesci tekstu, otwarto$¢ spoteczenstwa na udziat w takich
praktykach jest wysoka, co jest dobrym prognostykiem dalszych zmian

w tym kierunku.

15

X
>60%

os6b jest sktonnych
kupowaé produkty
SpoOzZywcze przyjazne
dla srodowiska i klima-
tu, takze wtedy, gdyby
byty one drozsze.

Gotowos¢ do wybierania produktéow spozywczych wyprodukowanych

w sposoOb przyjazny dla sSrodowiska i klimatu

Jak bardzo jest Pan/Pani sktonny/sktonna kupowac produkty spozywcze wyprodukowane w sposdb przyjazny dla

Srodowiska i klimatu, za to drozsze niz pozostate produkty?

Zdecydowanie jestem gotowy(a)

Raczej jestem gotowy(a)

Raczej nie jestem gotowy(a)

Zdecydowanie nie jestem gotowy(a)

Nie wiem

Zrbdto: badanie CAWI, N=1000, Instytut Spraw Publicznych 2023.

15%

46%

22%

7%

10%
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(Na razie) bez

Zmiane diety na bardziej roslinng, ograniczenie spozycia miesa wskazuje
sie jako jeden z czynnikéw kluczowych w walce z zarébwno chorobami
cywilizacyjnymi, jak i kryzysem klimatycznym. Z roku na rok poprawia sie
dostep do oferty wegetarianskiej i weganskiej i mogtoby sie wydawad, ze
zmiana diety spoteczenstwa to proces, ktory nabiera tempa i dzieje sie na
duzg skale. W rzeczywistosci jednak, jak pokazuje badanie, zmiany w ogra-
niczaniu spozycia miesa cho¢ nastepuja, sa powolne i najczesciej dotycza
mieszkancéw i mieszkanek najwiekszych polskich miast o wzglednie dobrej
sytuacji finansowej. Natomiast wsrdd ogotu spoteczenstwa az 87% Polek

i Polakow pozostaje na klasycznej diecie - jedzac wszystko. Miesa nie jada
zaledwie 4% dorostych Polek i Polakow (najwiecej oséb na diecie wegeta-
rianskiej jest wérdd os6b mtodych uczacych sie lub studiujacych), a ograni-
cza je oraz produkty odzwierzece kolejne 7% spoteczenstwa. Badania (m.in.

Nielsena i Kantara) pokazuja jednak, ze Polki i Polacy coraz czeSciej deklaru-

)

jg gotowosc¢ do przejScia na diete bez miesa .

Por. m.in. Ziemianie atakujg, 2022, s. 60-61.

miesa ani rusz

Dieta Polek i Polakow

Wedtug jakiej diety odzywia sie Pan/Pani?

87%

Klasyczna (jem wszystko,
na co pozwala mi moje
zdrowie)

Fleksiwegetarianska,
fleksitarianska (ograniczam
mieso i produkty odzwierzece)

Wegetarianska (bez miesa
i bez ryb, jem jajka i nabiat)

Pescowegetarianska
(bez miesa, ale jem ryby)

Weganska (dieta roslinna -
nie jem zadnych produktéw
pochodzenia zwierzecego)



(Na razie) bez miesa ani rusz

Poki co jako spoteczenstwo jesteSmy przywiagzani do diety miesnej. Dlatego
wydawac by sie mogto, ze pogtoski o wprowadzeniu zakazu jedzenia miesa
w Unii Europejskiej pojawiajace sie co jakis czas w przestrzeni informacyj-
nej musza trafia¢ na podatny grunt. Z badania ISP wynika jednak, ze takich
zmian obawia sie tylko 16% spoteczenstwa, a prawie czterokrotnie wiecej

zdecydowanie nie wierzy w ich wprowadzenie.

Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze na fatszywy komunikat dotyczacy zaka-
zu jedzenia miesa bardziej podatni okazali sie przedstawiciele najmtodszej
grupy wiekowej 18-34 lata, gdzie ten odsetek wynidst 19%, oraz zwolennicy
Konfederacji, wsrod ktorych obawy te podziela az 41% badanych.

Ci ostatni byli tez czesciej niz inni przekonani (43% w poréwnaniu do 17%
w populacji) co do narzucenia przez Unie Europejska przymusu jedzenia
robakdw, co wyraznie wspo6tbrzmiato z komunikatami liderow politycznych
w tym temacie (dla poréwnania wsrdd zwolennikow i zwolenniczek

Koalicji Obywatelskiej przekonanych o koniecznosci jedzenia robakéw byto
9% badanych). Dieta moze wiec polaryzowac spoteczenstwo rownie silnie
jak inne czynniki. Ale tak duze réznice w odpowiedzi na pytania o zakaz
jedzenia miesa i przymus jedzenia robakéw w zaleznos$ci od $wiatopogladu
obrazuja tez site i znaczenie narracji politycznych dla ksztattowania
opinii i pogladow spoteczenistwa na temat zywnosci i diety. Wskazuja
takze na niedostatki polityki informacyjnej i problemy z komunikacja
rozwiazan, o ktorych dyskutuje sie w Unii Europejskiej w zwigzku

z Europejskim Zielonym tadem i transformacja systemu zywnosci.
Tam, gdzie taka komunikacja jest niewystarczajaca lub niezrozumiata, po-

datnos¢ spoteczenstwa na dezinformacje i fatszywe przekazy zwieksza sie.
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Na dezinformacje

nha temat zakazu
jedzenia miesa bardziej
podatni okazali sie
badani z grupy wieko-
wej 18-34 lata (19%)
oraz zwolennicy
Konfederacji (41%).
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Podatnosé na dezinformacje na temat zywnosci
Jak Pan/Pani sadzi, czy Unia Europejska...?

zmusi nas do jedzenia robakéw mmmm zabroni nam jedzenia miesa
17%
tak
q 16%
60%
nie
ﬁ 59%
23%
nie wiem

ﬁ 25%

Zrédto: badanie CAWI, N=1000, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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Zmiany w ograniczaniu
spozycia miesacho¢
nastepuja, s powolne

i najczesciej dotyczy
mieszkancow i mieszka-
nek najwiekszych polskich
miast o wzglednie dobrej
sytuacji finansowej.
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Kurs na samo-
wystarczalnos¢

Pandemie i przymusowe przebywanie w domach mozna uznac za jeden

z punktow zwrotnych w kwestii zainteresowania zywnoscig, samodzielnym
przygotowywaniem positkoéw, produktami lokalnymi, ale tez myslenia

o zywnosci w kontekscie zdrowia. Kolejne kryzysy geopolityczne, zwigzane
Z cenami zywnosci czy energii, ale takze zmiang klimatu umacniaja ten
kierunek, unaoczniajac jak istotna jest kwestia bezpieczenstwa zywnoscio-
wego i uniezaleznienia sie od globalnego systemu dystrybucji zywnoSci.
Znajduje to swoje odzwierciedlenie rowniez w rosngcym zainteresowaniu
budowaniem samowystarczalnosci zywnosciowej, sieganiu po produkty
lokalne i samodzielng produkcje zywnosci. Coraz czesciej w ogrodach, na
balkonach czy tarasach uprawiamy nie tylko kwiaty, ale tez warzywa

i owoce. Takze w duzych osrodkach rozwija sie miejskie ogrodnictwo -
uprawa warzyw lub innych roslin, czesto potaczona z edukacja ekologiczna,
promowaniem zrownowazonego stylu zycia, rekreacja i integrowaniem spo-
tecznosci lokalnych. Przyktadami takich dziatan moga by¢ inicjatywa PLONY.
Ogrod miejski w Gdansku , gdzie na terenach postoczniowych powstato
centrum ogrodnictwa permakulturowego, czy Krakowska Farma Miejska,
kt6ra wpisuje sie w trendy rolnictwa regeneratywnego i skracania tancuchéw

dostaw, dostarczajac zywno$¢ bezposrednio z pola do doméw i mieszkan .

https://www.facebook.com/inicjatywa.plony/ [dostep 16.11.2023].

http://krakowskafarmamiejska.org/ [dostep 16.11.2023].
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Zaleta rolnictwa miejskiego jest to, ze taczy przyjemne z pozytecznym. Dla

wielu 0sdb ogrodnictwo jest tez po prostu relaksem, przy tym daje moz-
liwo$¢ wiekszego dostepu do Swiezych i wysokiej jakosci produktow oraz

pozwala ograniczy¢ wydatki na zywnos¢.

\

Permakultura to system projektowania oparty
na obserwacji naturalnych ekosystemoéw i ich
wzajemnych powiazan. Opiera sie na takich zato-
zeniach, jak: wspotpraca z naturg, zrownowazone
wykorzystanie zasobow, réznorodnos¢ i cyklicz-
noS¢. Zaktada ona pozostawienie upraw lub
ogrodow naturze (rezygnuje sie wiec na przyktad
z przekopywania, orki czy spulchniania gleby),

a ingerencja uzytkownika w zachodzace procesy

jest bardzo mata lub zerowa .

Rolnictwo regeneratywne charakteryzuje kon-
centracja na odtworzeniu i utrzymaniu potencja-
tu gleby oraz ograniczeniu negatywnego wptywu
rolnictwa na Srodowisko. Cechuje je ujemny Slad
weglowy. Praktyki rolnicze wykorzystywane

w rolnictwie regeneratywnym to m.in. bezorkowa
uprawa gleby, zwiekszanie retencji wody w gle-
bie, potaczenie produkcji roslinnej i zwierzecej,

dbatos¢ o dobrostan zwierzat .

Por. https://agro-wiedza.pl/permakultura-wprowadzenie/ [dostep 16.11.2023].

https://www.sodr.pl/informacje-branzowe/index/Czym-jest-rolnictwo-regeneratywne/idn:1781 [dostep 16.11.2023].
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>|< Jak wskazuja autorzy i autorki publikacji Spotdzielcza farma miejska jako

narzedzie rozwoju miejskiej strefy zywicielskiej i agroekologii, miasta moga
60% Polek i Polakéw

uprawia w gospodar-

teraz odegrac strategiczng role w zapewnieniu mieszkancom i mieszkankom
dostepu do zywnosci wysokiej jakosci, lokalnej i réznorodnej , odpowied-
stwie domowym nio wspierajac ten proces (na przyktad zabezpieczajac dostep do terenéw
warzywa i owoce pod uprawe, tworzac programy dotacyjne czy platformy wspétpracy i narze-

na wiasne potrzeby. dzia umozliwiajace rozwoj lokalnej dystrybucji) .

Z badania ISP wynika, ze 60% polskiego spoteczenstwa juz uprawia

w gospodarstwie domowym warzywa i owoce na wtasne potrzeby. Nie jest
to oczywiscie zaskoczeniem w przypadku wiejskich gospodarstw domo-
wych, gdzie zreszta ten odsetek jest jeszcze wyzszy i wynosi az 79%. Takie
dziatania podejmuja jednak takze mieszkancy miast, przy czym im wieksze
miasto, tym skala zjawiska jest mniejsza. Samodzielnie warzywa i owoce
uprawia wiec 52% gospodarstw domowych w miastach do 100 tysiecy
mieszkancow, 44% w miejscowosSciach do 500 tysiecy mieszkancow

i 35% w najwiekszych osrodkach miejskich. Jest to tez bardziej popularne
w gospodarstwach zamieszkiwanych przez doroste osoby mtode w wieku
do 34 lat.

W spoteczenstwie polskim wystepuje bardzo duza gotowosc (63%)

do samodzielnej uprawy roslin na wtasne potrzeby, takze w ramach
ogrodnictwa miejskiego lub farm miejskich. W miastach (niezaleznie od ich
wielkosci) takg otwartos¢ zadeklarowato ponad 50% badanych. Niezwykle
wazna role w rozwoju i uspotecznianiu praktyk ogrodniczych (szczegol-
nie na terenach miejskich) oraz - szerzej wspieraniu polityki zywno-

$ciowej maja do odegrania samorzady.

O idei jadalnego miasta, por. m.in. J. Erbel, M. Kudta, M. £epkowski, K. Przyjemska-Grzesik Spétdzielcza farma miejska jako narzedzie rozwoju
miejskiej strefy zywicielskiej i agroekologii, https://pl.boell.org/sites/default/files/2023-06/spoldzielcza-farma-miejska_raport.pdf

Wiecej na ten temat por. Ibidem.
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Jak samorzady mogqg wspierac¢ polityke zywnosciowg?

> ograniczajac marnotrawstwo zywnosci (na przyktad poprzez rozwéj jadtodzielni)
¥ ksztattujac Swiadomos¢ zywieniowa mieszkafncéw i mieszkanek
¥ stosujac kryteria Srodowiskowe i jakoSciowe w zaméwieniach publicznych na zywno$¢, ustugi cateringowe

> wprowadzajac program zbilansowanej i wysokojako$ciowej diety do zywienia zbiorowego, w tym promujac
produkty ekologiczne i diete ograniczajaca spozycie migsa

* rozwijajac i promujac rézne formy ogrodnictwa miejskiego
* zwiekszajac dostep do zywnosci lokalnej

¥ tworzac przestrzeri do wspétpracy rolnikéw i konsumentéw

Otwartos¢ na samodzielne uprawianie roslin na wtasne potrzeby
Czy bytby/bytaby Pan/Pani zainteresowany/wana podjeciem samodzielnego uprawiania roslin na wtasne potrzeby

w ramach posiadtosci, w ktérej Pan/Pani mieszka na co dzien?

Zdecydowanie tak 32%
Raczej tak 31%
Raczej nie 19%
Zdecydowanie nie 6%
Nie wiem, trudno powiedzieé 12%

Zrbdto: badanie CAWI, N=989, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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Wspoipraca
konsumentow
Z rolnikami

Duza liczba posrednikéw i staba pozycja rolnikow wzgledem handlu

i przetworstwa to jedne z gtéwnych czynnikéw negatywnie wptywajacych
na mozliwosci utrzymania sie przez nich z produkgji rolnej. Skracanie taricu-
chow dostaw zywnosci, nawigzywanie bezposrednich relacji z konsumen-
tem, omijanie posrednikéw widzg oni jednak nie tylko jako szanse poprawy
swojej sytuacji ekonomicznej, ale tez najwazniejszy czynnik, ktéry moze
l pomoc w transformacji rolnictwa w kierunku bardziej przyjaznym dla Srodo-
‘ wiska i klimatu. Trzy czwarte rolnikow przebadanych przez ISP

w 2023 roku co najmniej dobrze ocenito pomyst bezposredniej sprze-
dazy konsumentom swoich produktow. Ale skracanie taicuchéw dostaw

/ zywnosci niesie ze soba tez inne korzysci: finansowe, srodowiskowe i spo-
teczne. Bardziej lokalna sprzedaz to takze mniej energii i czasu na transport
z odlegtych krajow. Mniej opakowan i Swiezszy towar.

Z badania konsumentéw wynika, ze polskie spoteczernstwo jest otwarte na

taka wspotprace - ponad 90% dobrze ocenia pomyst zakupow bezposred-
nio z gospodarstwa rolnego. Co istotne, nie ma 0séb, ktére miatyby mocno

krytyczny stosunek do takiej idei.

Badanie CAWI na prébie 207 rolnikw zrealizowane w czerwcu-lipcu 2023 roku.
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Krétkie tancuchy dostaw zywnosci polegaja na takim zorganizowaniu

> 9 o % produkgcji i dystrybucji zywnosci, ktéry minimalizuje liczbe posrednikéw

pomiedzy producentem a konsumentem. Mozna wyr6znic takie rodzaje

krétkich tancuchéw dostaw, jak sprzedaz bezposSrednia w gospodar-

R El Clelbtine stwie, zakupy internetowe, kooperatywy konsumenckie czy model

ocenia pomyst Rolnictwa Wspieranego przez Spotecznos¢ (tzw. RWS).
zakupow bezposrednio

z gospodarstwa

(0]
o o @7
rolnego. $ 0o 90@

Stosunek konsumentéw do kupowania produktéw spozywczych
bezposrednio z gospodarstwa

Jak ogblnie ocenia Pan/Pani pomyst kupowania produktéw spozywczych bezposrednio z gospodarstwa rolnego?

30%
37% Znakomicie
o
Bardzo dobrze
7%
Tak sobie

\ 26%

Dobrze

Zrédto: badanie CAWI, N=894, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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Stosunek rolnikéw do bezposredniej sprzedazy konsumentom swoich
produktéw rolnych

Co sadzi Pan/Pani o pomysle nawigzywania przez rolnikow wspotpracy z pojedynczymi konsumentami lub ich
grupami, aby bezposrednio sprzedawac im swoje produkty rolne? Taki pomyst jest...

9%
2% Nie wiem
Zty
12%
14% Znakomity
Taki sobie
29%
Bardzo dobry
34%
Dobry

Zrédto: badanie CAWI, N=207, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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Nieco ponad potowa

| | Polek i Polakow (53%)

deklaruje kupowanie

OO ~/

produktéw spozyw-

czych u rolnikéw kilka
~ razy miesigcu.
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Jaka jest skala takiej wspétpracy z rolnikami?

Nieco ponad potowa Polek i Polakéw (53%) deklaruje kupowanie produk-
tow spozywczych u rolnikow kilka razy w miesigcu, w tym 22% raz w tygo-

dniu lub czeSciej. 36% rozwaza, czy tych zakupdw nie robi¢ czesciej.

To stosunkowo wysokie odsetki, jesli poréwnac je z odpowiedziami na
omawiane wyzej pytanie o miejsce, w ktdrym zazwyczaj robimy zakupy -
tam niezaleznie od rodzaju produktéw gospodarstwo rolne byto najrzadziej
wybierane przez konsumentdw. Rozjasni¢ nieco te kwestie moze odpo-
wiedz dotyczaca kontaktu z rolnikami podczas robienia zakupdw. Sprzedaz
produktéw rolniczych moze byé bowiem prowadzona w réznych formach,
poczawszy od sprzedazy bezposredniej w gospodarstwie po zakupy interne-

towe i zbiorowg sprzedaz bezposrednia.

Z badania wynika, ze najczestszg formg (wybrang przez prawie 60% bada-
nych) sa zakupy robione na bazarze lub targu, co rodzi oczywiscie pytanie,
na ile rzeczywiscie w takim miejscu towar kupujemy od producenta rolnego,
a nie posSrednika. Wieksza gwarancje kontaktu i wspétpracy z rolnikiem daje
mozliwos¢ robienia zakupow bezposrednio w gospodarstwie - ta zostata
wybrana przez nieco mniej niz potowe badanych. Zdecydowanie w niewy-
starczajacym stopniu wykorzystang forma sprzedazy sa natomiast zakupy
za posrednictwem Internetu - jedynie co dziesigta osoba deklaruje robienie
ich w taki sposob, na przyktad korzystajac z takich platform jak lokalnyrol-
nik.pl. Zblizony odsetek korzysta tez tagcznie z kooperatyw spozywczych lub

modelu Rolnictwa Wspieranego przez Spotecznosc (tzw. RWS).
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Plany dotyczace kupowania produktéw spozywczych bezposrednio od rolnika

Czy planuje Pan/Pani w dalszym ciggu kupowac produkty spozywcze bezposrednio od rolnika?

Tak, z taka samga czestotliwoscia, 46%
jak obecnie
Tak, nawet mysle o tym, zeby czesciej 36%

je kupowac

Tak, choc troche rzadziej niz obecnie 9%
Tak, cho¢ znacznie rzadziej niz obecnie 5%
Nie wiem, trudno powiedzie¢ 4%
Nie, zamierzam zakonczy¢ taki sposob 0%
kupowania

Zrédto: badanie CAWI, N=772, Instytut Spraw Publicznych 2023.

Sposoby kupowania produktéw spozywczych bezposrednio
z gospodarstw rolnych

W jaki sposob (jakie sposoby) kupuje Pan/Pani produkty spozywcze bezposrednio z gospodarstwa rolnego?
Kupuje u rolnika na targu/bazarze 59%

Jezdze sam(a) lub w grupie do a47%
gospodarstwa rolnika po produkty

Zamawiam zakupy bezposrednio od 10%
rolnika przez internet

W ramach kooperatywy spozywczej 6%

W ramach Rolnictwa Wspieranego

przez Spotecznosé (RWS-u) 5%

W inny sposob 3%

W pytaniu mozna byto wybraé wiecej niz jedng odpowiedz. Zrédto: badanie CAWI, N=772, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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Najwazniejsze dla
konsumentoéw decy-
dujacych sie na wspét-
prace z rolnikami sa:
gwarancja swiezosci
produktéow (41% wska-
Zan), ich wysoka jakosé
(19% wskazan) oraz
niska cena (17% wska-

-

zan).
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Badanie pokazuje, ze najwazniejsze dla konsumentéw decydujacych sie

na wspotprace z rolnikami sg gwarancja Swiezosci - dostep do zywnosci
prosto z pola bez dtugiego transportu (41% wskazan), wysoka jakos¢ takich
produktow (19% wskazan) i niska cena (17% wskazan). Co dziesigta osoba
zwrécita tez uwage na mozliwo$¢ wsparcia w ten sposéb rolnikdw. Rzadziej
wskazywano m.in. na zaufanie do rolnika, mozliwo$¢ sprawdzenia produk-

tow oraz warunkéw hodowli badz upraw.
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Pozytywne aspekty kupowania produktéw spozywczych
bezposrednio od rolnikéw
Co pozytywnego dostrzega Pan/Pani w kupowaniu produktow spozywczych bezposrednio z gospodarstwa rolnego?

Gwarancja swiezosci, bez dtugiego transportu, 41%

przechowywania

Wysoka jakos¢ produktow 19%
Niska cena 17%
Zdrowe produkty 13%
Wsparcie polskich/lokalnych producentow 1%
Bez chemii/pestycydéw,konserwantow itp. 1%
Bez posrednikéw, z pierwszej reki 10%
Zaufanie do producenta/rolnika, sprawdzone zrodto 9%
Pewne/bezpieczne produkty, wiem co kupuje 8%
Mozna sprawdzi¢ produkt, warunki 7%

hodowli/upraw

Ekologiczno$¢ produktow 6%
Naturalne produkty, nieprzetworzone a%
lub niskoprzetworzone

Smaczniejsze produkty 4%
Brak dodatkowych kosztow, magazynowania 3%
Wyzsze zarobki producenta/rolnika 2%
Bezposredni kontakt z rolnikiem 2%
R6znorodnosé produktéw 2%
Bez opakowan, plastiku 1%
Lepiej pachnag 1%

Na wykresie pokazano zakodowane odpowiedzi na pytanie otwarte. Zrédto: badanie CAWI, N=441, Instytut Spraw Publicznych 2023.
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S3 jednak czynniki, ktore zniechecajg do takiej formy zakupow produktow spo-
zywczych badz prowadza do rezygnacji z niej. Powazng przeszkoda sa wzgledy
organizacyjne i logistyczne - konieczno$¢ poswiecenia czasu, na przyktad na
dojazd do gospodarstwa, brak wiedzy, gdzie takiej zywnosci szukac, obawy o
wysokie ceny. Znaczenie ma takze mniejsza z perspektywy konsumentow wygoda -
brak mozliwosci nabycia wszystkich potrzebnych produktéw w jednym miejscu. To

gtéwne powody, dla ktorych konsumenci wybierajg zakupy w duzych sklepach.

Kluczowe staja sie wiec dziatania na rzecz zwiekszania dostepnosci
oferty sprzedazy bezposredniej poprzez m.in. narzedzia rozwijajace
lokalng dystrybucje oraz ich promowanie i budowanie o nich wiedzy
wsréd konsumentow i rolnikéw. Przyktadem dziatan zaktadajgcych
bezposSrednig wspdtprace konsumentow i rolnikow sg wspomniane wyzej
kooperatywy spozywcze oraz model Rolnictwa Wspieranego przez Spotecz-
nosc (tzw. RWS). Jak pokazuja badania ISP, nie sg one szerzej znane pol-
skiemu spoteczenstwu - 26% Polek i Polakdw ocenia, ze dobrze zna model
RWS, a 34% - kooperatywy konsumenckie. Nalezy systemowo rozwija¢
wsrdd konsumentow wiedze na ten temat, pokazywac im zalety wynikajace

z udziatu w krétkich tancuchach dostaw oraz ich wspéttworzenia.

Powody niekupowania produktow Powody rezygnacji z kupowania

bezposrednio u rolnika

Tak jest wygodnie (34%)

produktéow bezposrednio od rolnika

Powody logistyczno-organizacyjne (23%)

Brak wiedzy, jak znalez¢ takie gospodarstwa (24%) Dostepno$¢ réwnie dobrych produktéw w poblizu (21%)

Brak potrzeby (19%)

Obawy o wysokie ceny produktéw (13%)

Zbyt wysokie ceny (19%)

Rezygnacja po stronie rolnika z takiej formy
sprzedazy (18%)

Zbyt rzadko dostarczane produkty w stosunku
do potrzeb (16%)

N=152-76. Zrédto: Badanie CAWI, N=1000, Instytut Spraw Publicznych, 2023 rok.



Kooperatywa spozywcza - zrzeszenie 0sob,

ktore dziata na rzecz zaopatrywania cztonkow

i cztonkin w wysokiej jakosci, wytworzone w spo-
sob ekologiczny i etyczny produkty spozywcze.
Wspétpracuje bezposrednio z rolnikami. Promuje
rolnictwo lokalne, wspierajace réznorodnos¢ eko-
systemow i zywnosci. Przyktadem jest warszaw-

ska Kooperatywa Dobrze .

Por.: https://dobrze.waw.pl [dostep 16.11.2023].

Por.: https://wspierajrolnictwo.pl [dostep 16.11.2023].
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Model Rolnictwa Wspieranego przez Spotecz-
nosc (tzw. RWS) - model wspotpracy miedzy
konsumentami i producentami zywnosci oparty
na osobistym kontakcie i wzajemnym zaufaniu.
W RWS-ie konsumenci z géry ptaca rolnikom na
poczatku sezonu ustalong kwote w zamian na do-
step do Swiezej i regularnie dostarczanej zywno-
Sci. Duzg zaleta tego rozwigzania jest zwiekszenie
stabilnosci prowadzenia gospodarstw poprzez
zapewnienie pewnego dochodu oraz uzyskanie
wyzszych zarobkow ze sprzedazy. Konsumenci
zyskuja dostep do zywnosci ze sprawdzonego
zrodta. Zwieksza sie tez ich wiedza na temat

produkcji rolnej .
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Jak pokazujg badania
ISP, formy bezposredniej
wspoipracy z rolnikami
nie s szerzej znane pol-
skiemu spoteczenstwu -
26% Polek i Polakow
ocenia, ze dobrze zna
model RWS, a 34% koope-
ratywy konsumenckie.
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Podsumowanie

Przemiany spoteczne, gospodarcze i geopolityczne ostatnich dekad sprawi-
ty, ze rolnictwo praktycznie znikneto z naszego horyzontu. Niewiele wiemy
o produkcji zywnosci. Nie doceniamy roli rolnictwa i pracy rolnikow. To gru-
pa, na ktora patrzymy przez pryzmat stereotypow i uprzedzen budowanych
m.in. na bazie obrazéw medialnych (takich jak program telewizyjny ,,Rolnik
szuka zony”). Kryzysy ostatnich lat (w tym kryzys Srodowiskowy, zbozowy)
ozywity nieco dyskusje na temat bezpieczenstwa zywnoSciowego, tafncu-
chéw dostaw, dostepnosci zywnosci i jej cen. Nadal niewiele w debacie
publicznej mowimy jednak o tym, w jaki sposob w praktyce przeprowa-
dzié transformacje systemu zywnosciowego z korzyscia dla wszystkich,
w tym takze przyrody i klimatu. Rolnictwo pozostaje tematem branzo-

wym, eksperckim, a nie sprawa nas wszystkich.

Jak wskazuja eksperci, ,jezeli konsumenci maja bra¢ udziat w tym, aby
tancuch zywnoSciowy byt zrownowazony, to musimy myslec o przechodze-
niu na diete opartg o zywno$¢ wyprodukowang lokalnie. (...) A jesli chcemy
spozywac produkty pochodzenia zwierzecego, to powinnismy szukac tych
ekologicznych, pochodzacych od zwierzat trzymanych w dobrostanie”. Te
zmiany wymagaja m.in. odbudowania sojuszu miedzy producentami rolny-

mi i konsumentami. Oznacza to koniecznos¢ nie tylko pogtebiania wiedzy

Wywiad z Justyna Zwoliriska, https://publicystyka.ngo.pl/zwolinska-zostala-przerwana-nic-porozumienia-pomiedzy-rolnikami-a-konsumentami
[dostep 16.11.2023].
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Coraz wiekszg wage
przywigzujemy do
jakosci zywnosci i tego,
w jaki sposéb zostata
wyprodukowana.
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konsumentow na temat produkgji rolnej, wytwarzania zywnosSci

i uwarunkowan sytuacji rolnictwa i rolnikéw. Potrzebne jest rowniez budo-
wanie wzajemnych powiazar i wspétpraca obu stron. Skracanie tancuchéw
dostaw moze pomagac te cele realizowac w praktyce, dajac konsumentom

dostep do Swiezej i wysokiej jakosci produktow, a rolnikom szanse na stabi-

lizacje i zwiekszenie dochoddw.

Obecnie potencjat tej wspotpracy pozostaje niewykorzystany, ale, jak
pokazuja badania, po obu stronach jest gotowos¢ i otwarto$¢ na to, by

to zmieni¢. Wynika to z réznych czynnikéw. Poszanowanie Srodowiska,
lokalnosc¢ produktow stajg sie waznymi priorytetami podczas zakupow
zywnosci. Coraz wieksza wage przywiazujemy tez do jakosSci zywnosci i tego,
w jaki sposob zostata wyprodukowana. Najwyzszg jakos$¢ przyznajemy zas
produktom pochodzacych bezposrednio z gospodarstw, a nie ze sklepow
wielkopowierzchniowych. Cze$¢ Polek i Polakéw prébuje wiec pozyskiwac
produkty od rolnikow na targach czy bazarach lub jezdzac bezposrednio do
gospodarstw. Zdecydowanie rzadziej wykorzystujemy w tym celu Internet,
kooperatywy spozywcze czy model Rolnictwa Wspieranego przez Spotecz-
no$¢. Te formy sprzedazy produktéw rolnych wymagaja upowszechnienia

zarowno wsrod konsumentow, jak i producentow.




K

Zywnosé powinna
stac sie przedmiotem
szerokiej debaty
publicznej o naszym
bezpieczenstwie,
zdrowiu i przysztosci.

Potencjat transformacji systemu zywnoSciowego tkwi takze w rosngcym

- na skutek m.in. ostatnich kryzyséw i wysokich cen zywnosci - zaintere-
sowaniu budowaniem lokalnej odpornosci w wymiarze zywno$ciowym.
Samodzielna uprawa roslin jadalnych na wtasne potrzeby, farmy miejskie
to kierunek zmian, ktory co prawda nie zagwarantuje nam samowystarczal-
nosci zywnosciowej, ale moze pomdc przywrdci¢ wiedze na temat produkgji
zywnosci, znaczenia bior6znorodnosci i kontaktu z natura. Jak wynika z ba-
dan, jesteSmy jako spoteczenstwo na te doSwiadczenia otwarci. Zadaniem
panstwa i samorzadow jest, by te inicjatywy wspiera poprzez m.in. tworze-
nie ram i przestrzeni, ktéra umozliwi bezposrednia wspotprace rolnikow

i konsumentdw, propagowanie wiedzy na temat zywnosci i jej produkgji
oraz tworzenia i korzystania z krétkich tancuchow zywnosci i korzysci z nich
wynikajgcych. Jesli chcemy odpowiedzialnie podej$¢ do wyzwan, ktore
przed nami stoja, zywno$¢ powinna tez stac sie przedmiotem szerokiej

publicznej debaty o naszym bezpieczenstwie, zdrowiu i przysztosci.
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